









































Est abusif queCell Wirelesspeut mentir impunément et se désengager des plagsten
retour.

En tant qu'associé vous accepterez Qed Wireless le Directeur Général, le Conseil
d’Administration, les Exécutifs, les Actionnairkess Responsables du Bureaux, les
Employées, les associés, les filiales et les ageotd aucune responsabilité pour les
réclamation des dommages, les colts, les fraasjépenses, les obligations, les pertes et
les frais légaux a la suite d’'un action d’ un aggomontre la société, du a des erreurs ou
changements d’information fourni sur les site<Cadl Wirelessou par ces Associés, inclus
votre nom, l'adresse, les numéro de téléphonestnmils et dontell Wirelessrestera
toujours le propriétaire. Vous consentirez a 'ig@tion de ses données, sans compensation
qguoi gu’il soit.

Est abusif cette irresponsabilité affichée et cettappropriation irréversible des données
informatiques des associés et de leurs utilisationdtérieures.

Article 38. Loi n° 78-17 du 6 Janvier 1978 relativ€informatique, aux fichiers et aux
libertés : Toute personne physique a le droit dpmdser, pour des motifs Iégitimes, a ce
gue des données a caractere personnel la concéamsant I'objet d’'un traitement.

Elle a le droit de s’opposer, sans frais, a celgsielonnées la concernant soient utilisées a
des fins de prospection, notamment commercialelepasponsable actuel du traitement ou
celui d’'un traitement ultérieur.

Quand un associer a un désaccord ou réclamatios @ad Wireless

L’Associé en premier doit déposer un plainte chelt Wireless par notre systéme de billet
en ligne. Une fois que I’Associé recois une répanais n’'est pas satisfait des résultats ils
peuvent intensifier le niveau de soutien du bilEEh cas que vous n’étes pas satisfait de
résultat au deuxiéme niveau de soutien, vous palg@zser un plaint pour révision avec
I'administration de la compagnie ou les opératesmpérieurs de la compagnie pour une
décision finale. Une fois qu’une décision estléna’est définitif, seulement la direction ou
les membres du conseil peuvent inversé la décistda,fait uniquement en circonstances
de révision.

Abusif est une parodie de justice interne, une judiction d'arbitrage non couverte par
des dispositions |égales et qui passe exclusivempat un mode alternatif de réglement
des litiges.

Dans plusieurs pays, les gouvernements ont des\mmas de régulation autoritaire,
souvent ces autorités ont soit un protecteur dayeib ou protection du consommateur, les
procédures sont standardisé et ils vont vous deemdd poursuivre votre plaint aupres de
la société en accordance avec les politiques etdmares que vous avez signé pour avoir
les services d€ell Wireless

A la différence prés que je considére ne pas avau les services d€ell Wireless pour
lesquels je me suis inscrit.

Conclusion POLICIES AND PROCEDURESest une liste de clauses abusives qui se
répetent et se contredisent sous différentes formesontrat Iéonin. Un tel étalage de
protection ne peut venir que d’'une société dont lgsratiques sont suspectes ou
enfreignent la Iégalité.

Je précise que la technique de vente de P.L. rmestempas a faire lireolitiques et
Procéduresavant d’obtenir une décision de son futur cligoi,a sa lecture, pourrait se
méfier. En cas de refus, la lecture serait inatilen cas d’accord, la lecture n’est plus
gu’une formalité. Difficile de reculer lorsque I'enditoui devant un vendeur chevronne.



Personnellement je ne me souviens pas d’avoir emtiho ce texte, d’autant plus qu’il peut
étre présenté en Anglais, donc presque illisibler ppielqu’un qui ne maitrise pas tres bien
cette langue et que la traduction réalisée paogicikl doit étre completement remaniée
pour prendre son sens en francais. Elle ressemiigeu de devinette. Ceci est une entorse
supplémentaire au code de la consommation.

Je porte plainte contre les associés P.L. et S.d.tant que vendeur indépendant
agissant sur le sol et la loi francaise :

- Pour les faits de m’induire en erreur avec de la pholicité mensongeére afin de réaliser
un plan d’affaire qui n’est pas équitable, vendre mi-méme ce produit en I'état,
m’exposerait a des plaintes justifiées.

- Pour n’avoir pas respecte le code de la vente direc
Voici la typographiesn rougedes articles de loi qui n’ont pas été respectés :

La loi exige qu’urcontrat écritsoit remis au clienau moment de la conclusion de la vente et
prévoit un certain nombre deentionsdevant obligatoirement apparaitre sur le bon de g@nde a
peine de nullité de la vente. Il convient au vemdiétre vigilant au moment de I'établissement du
bon de commande (rempli sans aucune rature), didwge’en cas de non-respect, le vendeur et
I'entreprise sont passibles de sanctions pénalesaat aller jusqu’a 1 an de prison et/ou 25.000
francs d’'amende. Les mentions devant obligatoirérmpparaitre sur le bon de commande sont les
suivantes :

Le nom du vendeur, et son adresdans le cas particulier d'un acheteur revendeug.niom et
I'adresse du fournisseur (c’est-a-dire I'entrepride Vente Directe qui commercialise les produits).
L’adresse du lieu de conclusion du contratette mention est indispensable afin de déteznsnla
vente a effectivement bien eu lieu dans le cadre démarchage a domicile. Le plus souvent il
s'agira de I'adresse du client, mais cela peut égant étre son lieu de travail ou le domicile d’'un
ami I'ayant convié a une réunion de vente.désignation des produitscelle-ci doit étre
suffisamment précise pour permettre de détermaaature et les caractéristiques des biens ou
services commercialisés. Le vendeur a d’ailleuts totérét a remplir correctement cette rubrique
afin d’éviter tout contentieux avec son client Idesla livraisonLes conditions d’exécutiodoivent
étre portées sur le contrat, notamment s’agissastabnditions relatives a la livraison, le délai de
livraison des biens ou d’exécution de la prestatlanprix a payer. le bon de commande doit
comporter le prix global a payer et les modalitéspdiement. Lorsque la vente est effectuée a ¢rédit
une offre préalable de crédit doit étre remise hent. Dans ce cas, le bon de commande doit
reprendre le taux de I'intérét et indiquer le cglbbal de I'achat & crédit méme si une offre de
crédit distincte est signée par le client. Enircontrat doit rappeler la faculté de renonciatiaat
reproduire intégralement le texte des articles L-P3, L.121-24, L.121-25, L.121-26 du Code de la
consommation. Les droits d’entrée. Le matérielodmétion, la mallette de démonstration, les outils
de vente et tout droit d’entrée ne peuvent entraiingorofit pour un autre membre du réseau.

- Pour m’avoir vendu des boutiques qui n'ont pas detatu défini dans la procédure
d’inscription a Cell Wireless puisque celle-ci ne le propose pas. De plus, lédit
téléphonique, de ces boutiques supplémentaires, seolatilise.

- Pour complicité de vol de crédit téléphonique au man duSMS, les vendeurs
indépendants étant censés connaitre la société ds'ieprésentent.

- Pour m’avoir publicité I'achat de produits factices ne fonctionnant pas.

- Pour m’avoir publicité I'achat de produit fonctionn ant relativement mais dans des
conditions commerciales inacceptables et sans préwede la réalité économique ou du
fonctionnement relatif de ces produits.



Pour abus de faiblesse, la société étant inconnug ¢ marché ; elle n’est pas non plus
listée sur les sites spécialisés en référencemdatsociété d’opérateulP professionnel.
(article L 223-15-2)

Pour I'absence d’économie tarifaire, adhérer a laaciété ne fait pas bénéficier
immédiatement de tarif avantageux, ce qui n’est padit.

Pour recrutement pyramidal déguisé :

P.L. n’a pas voulu me laisser tester tous les ptedwant de les acheter, sans doute avait-il
peur que je m’apercoive de la supercherie. Il rsaitli tu perds ton temps, trouve plutot des
acheteurs !

Or deux choses permettent de consid€rdl Wirelesscomme une société pyramidale
déguisée :

1 Les produits sont plus un prétexte au recrutemeatdes biens de consommation
fonctionnels ou méme attractif.

2 Le plan de rémunération est pyramidal, il se v attractif, au point d’'étre irréaliste.
Cell Wirelessvzise un marché opportuniste, celui de la crédelité’a aucune ambition
d’opérateur sériewxQuant aux entreprises, il est improbable qu’eltatient leurs destins a
une société opportuniste aussi peu professionthetkgu’elles ont le choix avec des
sociétés reconnues et fiables.

Art. L. 122-6 : Sont interdits :

Le fait de proposer a une personne de collecteradifgsions ou de s’inscrire sur une
liste en lui faisant espérer des gains financigsultant d’'une progression géométrique
du nombre de personnes recrutées ou inscrites.

Pourtant le dessin de pyramides de gain est claimenprésent dans le support
publicitaire des associés.

Tout se joue sur 'ambiguité mais le systéme pydamest la trame objective du
concept vendu et non pas le service.

Quant a T. R, il m’a regardé droit dans les yenoxmee disant toi tu peux devenir
milliardaire.
Rien que ca.

Pour contourner les obstacles dressés par la lertains promoteurs de systémes
pyramidaux déguisent leur offre sous une présanigtius élaborée. lls proposent une
gamme de produits et se cachent derriere une osgépn commerciale destinée a
vendre théoriguement ces produits au public.

Les produits sont généralement faciles a produeacsous-traiter, ils ne bénéficient
d’aucune marque connue du public et ils sont, saits aucune originalité mais a des
prix peu compétitifs, soit trés inhabituels ce rnd leur valeur marchande difficile a
apprécier.

La vente de ces produits est donc obtenue presqilesezement aupres des adhérents
et de leurs proches grace a l'attraction exercéelpaystéme.

Mais en paralléle, comme dans tout systeme pyrdrsidele, le nouvel adhérent doit
effectuer une mise de fonds initiale importantesfoune de droits d’entrée, de frais de
formation, d’achats de matériels de vente, de pitsdile démonstration et, de surcroit,
il est incité a constituer un stock de produitsssgarantie de rachat aucune.

Ainsi, dans ce systeme pyramidal deguisé, le premaéalise la part essentielle de ses
gains grace au recrutement de nouveaux adhérertdeetrs dépenses.



Ces promoteurs sont bien sdr trés habiles dansoiadgite de leurs réunions de
recrutement. lls créent une atmosphére chaleurets@ enthousiasme contagieux qui,
ajoutés a la pression du groupe et aux promessegades, entrainent les personnes
avides de ne pas perdre une bonne occasion.

En conclusion, dans un systeme pyramidal déguisé

Le promoteur tire profit de la mise de fonds if&iales nouveaux adhérents dés leur
entrée, puis une fois qu’'ils sont membres, de taevde services exclusivement réserves
aux adhérents et de la vente de produits peu codaymiblic.

http://fr.wikipedia.org/wiki/Vente pyramidale

http://en.wikipedia.org/wiki/Pyramid scheme

Documents _commerciaux

OPTION D’INSCRIPTION ELECTRONIQUE SUR LE SITE
DE CELL WIRELESS :

-Aucune de ces dix options ne proposent I'achatutatif de
plusieurs boutiques/site web

-Il n'est pas possible de cocher plus d’'une case :

Members
CHOOSE LEVEL -
Thanium Associate + 1yr Hosting & 13mths PGN (3200 phone 0 _ jen 125 {350.00 = $200 + 550 « $29)
time ) = : ]
Siver-Azzociste + 1y Hosting & 13mths PGN (550 phone € _USD 158 (S59.00 = S50 = S50 + S30
fime ) iy - . )
Wilsnnhum Pack - Thsrim Aesocieie s Tyr Hosting + 15 € _ |USD 698 (359.00 Admmin Fee + $200 Phonz Time + $370 Phons = $50

V3000 Phone (3200 phone time) fyr Hosting = 549 Postage} - Save 530

Titanium Azsociate(3200 phons fime) % _ =D 7501550 00 = S200)
Platinum Associate(3150 phons fime ' _lsnong {35800 = $150)
Gold 4zsociate(3100 phone time) € _USD 158 ($59.00 = S100)
Siver Azzociate(3:0 phone time) " _usD 108 (S59.00 = S50)
Bronze A=s=ociate - u=DEs.00

Customsr " _rREE

CWWVOIP O _FREE

@ Cell Wireless



Tarifs extrait du site de S.K. Jusqu'a 33% de comnssion
en cumulant sept boutiques !

Tarifs Licences et Packs

Packs qui donnent droit a 100% des commissions.

i Titaninm Acenriate

1 BOUTIQUE
309 $ US(290€)
Commission 8,33 %

« 200$% de crédit de communication.
« 59% Licence Cell Wireless a vie.
« 50% d’hébergement de votre site pour 365 jours.

B Titaninm Acenpiate

3 BOUTIQUES
927 $ US(870€)
Commission 16,66 %

« 600 $ de crédit de communication.
« 177% Licence Cell Wireless a vie.
- 150% d’hébergement de votre site pour 365 jours.

i Titaninm Acenriate

7 BOUTIQUES
2163 $ US2030€)
Commission 33,33%

« 1400 $ de crédit de communication.

« 413$ Licence Cell Wireless a vie.
- 350% d’hébergement de votre site pour 365 jours

i Titaninm Acenriate

+ Le V300

MILLENIUM ASSOCIATE



698 $ US(549¢€)
Commission 8,33% (sur les communication ET legptédées vendus)

Mobile Wi-Fi V3000 + Frais d’expédition
200% de crédit de communication.
593 Licence Cell Wireless a vie.
50% d’hébergement de votre site pour 365 jours.
L'envoi d'appel depuis son site web.
L'envoi d'appel depuis son bureau.
Systeme SMS/ WAP - GPRS.
Bouton "Call Me " (pour la prospection des clients)
Acces modérateur en visioconférences.
Site web personnel.
Carte de débit ATM.

Packs qui donnent droit a 80% des commissions...

209 $ US
Commission 80% des 8,33% (soit 6,6% )

100 $ de crédit de communication.
593 Licence Cell Wireless a vie.
50% d’hébergement de votre site pour 365 jours.

Packs qui donnent droit a 60% des comns®ns...

159 $ US
Commission 60% des 8,33% (soit 5 %)

50 $ de crédit de communication.
593 Licence Cell Wireless a vie.
50% d’hébergement de votre site pour 365 jours.

Capture d’écran du diaporamaPowerpointde P. L. proposant
I'acquisition de sept boutiques sous le premier lagdeCell
Wireless:



GCE‘" Wireless

corporation

Avec 7 positions

$6200 9 BT?G.J:% $6200

Toi2 Toi 3
A —= [7 e
$3000 U6.33% $3000 §$3000 US‘SB% £3000
Toi 4 Toi5 Toi6 Toi7
$1400 UB.?J% 51400 $1400 US. 2 $1400 $1400 U8.33% $1400 $1400 US.E»B% $1400

En seulement une semaine $35600

Conclusion :

Le seul marché visé par Cell Wireless est celdiapgortunisme et de la crédulité.

N’ayant pas d’infrastructures solides, Cell Wirslessaye de parasiter les autres opérateurs avec un
taux d’échec prévisible, pourquoi les autres ogérattolereraient-ils une concurrence déloyale sur
leur propre combinés ?

Skype a contourné le probleme avec le transfeppbou méme une alliance avec FON mais cela
suppose d’avoir un opérateur maitre, d’ou le fa@ ges opérateurs alternatifs apparaissent comme
des doublons. Qui a envie de se promener avect@éeéjshones dans la poche ?

Or les FAl ont sortis leur propre solution Wifi/\R ket le marché s’annonce de plus en plus
concurrentiel.

Pour vendre un produit bas de gamme et rafiste¢éassociés de Cell Wireless n'ont pas d’autres
alternatives, ils le présentent comme un prodwibltgionnaire en répétant le méme discours
stéréotypé. Mais a ce jeu ils se positionnent éextia ligne rouge du code de la vente.

On leur souhaite bonne chance au pays des escrocs.





